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Nie kazdc marka musi walczyé o rozpoznawdlnosé. Sqg takie, ktdre
maijg potencjat i sg znane dzieki dziatalnosci miedzynarodowej,
cle nie zawsze majg przestrzen, by wybrzmie¢ lokadlnie.

RS to globalny dostawca rozwigzan dla przemystu i inzynierow — marka
obecna w codziennej pracy wielu inzynierow i firm przemystowych.
Jest nana tam, gdzie liczy sie niezawodnosc. W Polsce byta olbecna od
Kilkku lat, ale jej filozofia i skala dziatania nie byty komunikowane w petnej
skali. Naszym zadaniem byto to zmienic i zbudowac narracje, ktoéra
pokaze j[g w petnym swietle.

09:57
) ? -

JAK INALEZC USTERKE
W SWIATI:OWODZIE‘?

TWO) EKSPERT
WBRANIY
KOMPONENTOW
PRIEMYSLOWYCH

MODERN TECHNOLOGIES
IN THE F&B INDUSTRY

WHICH ESG GOAL WE ARE COMING
SHOULD BE THE PRIORITY TO INDUSTRY E

EVENTS SOON!

SIEROK) WYBOR,
NIESKONCZONE MOZLIWOSCI.

1,000 likes
RS Polska your caption here
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Uktad gotowy,
dle brakowato sygnatu

RS dziata w specyficznym, bardzo wymagajcgcym, technicznym
sSrodowisku, w ktéryvm komunikacija nie moze by¢ powierzchowna
i petna slogandéw.

Parametry wejsciowe projektu:

@ Niska widocznosé¢ ekspercka w Polsce

Marka byta obecna globalnie, ale lokalnie brakowato silnegj,
rozpoznawdlnej narraciji.

@ Trudny, specijcalistyczny jezyk branzy
Komunikacja musicata by¢ merytorycznag, dle jednoczesnie
przystepnda i angazujgca.

@ Zmieniajgca sie rzeczywistosé mediow

Klasyczne informacije prasowe przestawaty dziatac —
potrzebna byta nowa forma obecnosci.

Rozproszone dziatania (CSR, edukacija, biznes)

Wiele wartosciowych inicjatyw, ktdre nie byty opowiedziane
jako jedna, spdjna historia.

*
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Nasze podejscie:
Zlbudowdanie mechaniki,
ktora zadziata

Nie zaczeliSmy od pisania tekstéw - zaczeliSmy od uporzgdkowanic
tego, co RS naprawde ma do powiedzenia oraz stworzenia strategii.

Rozwigzanie oparlisSmy na trzech giéwnych komponentach:

@ Eksperckosé, ktora ma znaczenie

Zamiast ogolnych komunikatow — konkretne, branzowe tresci
odpowiadajgce na redlne wyzwanid inzynierow i firm.

@ Tematy, ktére tgcza biznes i kontekst

Potgczylismy technologie przemystowag na poziomie produktow
i konkretnych rozwigzan technicznych z:

trendami rynkowymi
wyzwdaniami operacyjnymi
tematami ESG i CSR

@ Komunikacija dopasowana do nowych mediow

Oprocz przygotowania i dystrybucii klasycznych informacii prasowych,
zaczelismy tworzyc tresci, ktére media checg publikowac.
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Stworzenie eksperckiej linii komunikacyjnej

Artykuty, ktére ttumaczg ztozone zagadnienia w sposob uzyteczny, sg dopasane
do obiorcy technicznego i majg duzy potencjat na publikacie.

Opracowanie linii contentowych dla profilu na Linkedln oraz key visuadli, ktére
beddg punktem wyjscia, do budowania estetycznego i spdjnego przekazu na
poziomie wizudlnym. Trzeba przeciez jakos sensownie sie prezentowad, prawda?
Przygotowanie materiatdw dla medidow: komentarze eksperckie, odpowiedzi dia
dziennikarzy, informacije prasowe.

Media relations
Okreslenie mediow, z ktorymi marka powinna nawigzac relacje i dystrybucia
tresci do nich.

Stworzenie timeline’u i planu dziatan

RozpisalisSmy szczegdtowy harmonogram dziatan oraz plan komunikacii, ktdry
przetozyt strategie na konkretne kroki — od tematow, przez kanaty, po
czestotliwosc¢ publikacii.

Dzieki temu komunikacja RS zyskata uporzadkowany, przewidywalny rytm i jasny
Kkierunelk rozwoiju.

Wykorzystanie dziatan CSR i edukacyjnych marki

Pokazanie RS joko marki zaangazowanej — wspierajgcej rozwoj spotecznosci
inzynierskiej i inicjatywy spoteczne.

Recagowcadnie na reputacie i gtos rynku

Analiza opinii (fora, komentarze) i budowanie komunikacii, ktdra odpowiada na
realne doswiadczenia klientdw oraz wizerunek marki na polskim rynku.
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Kiedy komponenty

zaczyndaig dziatac

Zmianda, ktorg chceielisSmy zreadlizowaé nie polegata wytgcznie na
zwiekszeniu liczby publikacii = dotyczyia jakosci obecnosci w prze-
strzeni online - od przypadkowej komunikacii do spdjnej, przemysla-
nej narracii, ktéra konsekwentnie buduje eksperckosé i wzmacnia
role marki jako partnera dia biznesu.

Efekty:

Wzrost widocznosci w jakosciowych
mediach branzowych

RS zaczeto byc¢ obecne tam, gdzie sg jego realni odbiorey.

Marka przestata byc¢ tylko dostawca — zaczeta by¢ partnerem wiedzy.

Spdoina narracija tgczageca biznes,

@ Silniejsze pozycjonowdanie marki jako eksperta
@ technologie i wartosci

CSR, edukacija i oferta przestaty by¢ osobnymi tematami.

Tresci, ktore pracujg ditugofalowo

Artykuty i case studies budujgce widocznosc¢ w czasie, nie tylko ,na publikacije”.

W dobrze dziatajgcym uktadzie kazdy
element ma swoje miejsce i funkcie.



Implementacja rozwigazon -
Z Inzynierskg precyz|g!
Projekt objat zarédwno etap planowaniaq, jak i wdrozenia:

@ Audyt komunikaciji marki na Linkedin

Przyirzelismy sie komunikaciji RS na LinkedIn, analizujgc jej spdjnosc, efektywnosc
oraz dopasowanie do celdw wizerunkowych i grup docelowych. Oprdocz tego
przyjrzelismy sie tego, co i jak pisze bezposrednia konkurencja. Dzieki temu wiemy
nie tylko, gdzie iS¢ razem z RS, ale tez gdzie nie skrecac.

Opracowanie Analizy SWOT

Uporzgdkowalismy kluczowe mocne i stabe strony komunikaciji RS oraz szanse

I zagrozenia rynkowe. Dzieki temu moglismy spojrze¢ na marke szerzej — nie tylko
przez pryzmat tego, co juz dziata, ale tez tego, co warto wzmocnic i gdzie kryje sie
Nnajwiekszy potencjat.

OkreslilisSmy cele komunikacyjne marki

Zdefiniowalismy jasne cele komunikacyjne, ktdre staty sie punktem odniesienia dla
wszystkich dziatan — nadajgc im spojnosc i mierzalny kierunek. Bo samo ,bycie
widocznym” to za mato — trzeba jeszcze wiedziec po co sie to robi.

Okreslenie grup docelowych

Zanim zaczelismy mowic, doktadnie zmapowalismy, kto ma nas styszec.
Nawet najlepsza historia o RS potrzebuje wiasciwego odbiorcy.

®» ® o

Stworzenie big ided (leitmotiv) komunikaciji

Na bazie przeprowadzonych anadliz i zdefiniowanych celow wypracowalismy
gtowng idee komunikacying:

)

RS Components jako zaufany partner i ekspert
w branzy komponentéw przemystowych.

To ona stata sie osig wszystkich dziatan, porzgdkujgc przekaz i nadajgce
mu spojny, rozpoznawdlny kierunek.
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Mechanika przewagi -
dlaczego to dziata?

Bo w branzy technologicznej nie wygrywa ten, kto mowi najwiecse;.
Wygrywa ten, kto mowi najbardziej konkretnie i jest najblizej recalnych
problemow odbiorcy.

Nadmiar komunikatow nie zwieksza efektywnosci — w tym przypadku
jest doktadnie tak, jaok w systemach technicznych — nadmicar sygnatow
wprowadza szum.
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