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Relokacje przemystowe.
Gra w szachy, gdy inni
grajg w sitaczy.

Strategia B2B | Content Marketing |
LinkedIn | Case Study & Video | Employer Branding
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210 TON,
6 PRAS, 3 DNI.

B JAK PRZEPROWADZIC

° @ OPERACJE, PRZECHYLU,
"N GDY MARGINES BLEDU
WYNOSI ZERO?

ZAAWANSOWANA
RELOKAC)A:

JAK PRZENIESC 3 POTEZNE
KONTENERY, NIE WSTRZYMUJAC
PRACY FABRYKI?
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Waga to nie wszystko.
Ignorowanie $rodka cigezkosci
(CoG) niszczy sprzet.

wigmsoyosiny: 33000Kg  —— s 2490 mm zwrotnos¢ 360
28000Kg - oume 6260 mm Z LADUNKIEM 100 TON.




Rvnek styszat o tonazu.
Chcielismy, zeby ustyszat
O procesie.

W swiecie, w ktorym kazda firma z branzy heavy lifting pokazuije ten sam

obrazek - potezny dzwig podnoszagcy potezny tadunek - Protech Motors
staneto przed innym wyzwaniem:

Jak pokazac, ze prawdziwa wartosc nie lezy w sile udzwigu,
ale w sile intelektu?

Jak udowodnic, ze nie sprzedajqg transportu,

a kupuja ciggtosc produkkeii dla klienta?

Marka potrzebowata komunikacii, ktéra:

Modwi jezykiem inzynierd, a nie handlowca.
Jezykiem procesu, planu i metryk.

Buduje autorytet, a nie tylko pokazuje portfolio.
Edukuje rynelk, zamiast go tylko obstugiwac.

Trafia w sedno leku decydenta

(Project Managerad, Dyrektora Zaktadu):
Nniekontrolowanego przestoju, awarii i utraty reputacii.

| tu zdefiniowaliSmy naszg misije



Wyzwadnie - czvli jak
wyrwac sie z putapki
Jle zda tone?”

Marka w ztej szufladzie

Rynek postrzegat relokacie jako ustuge transportowd. Kluczowym
Kryterium stawata sie cend, a nie kompetencja w zarzgdzaniu
ryzykiem. Trzeba byto wyrwac marke z kategorii ,orzewoznikow”.

Niewidzialna ekspertyza

Najwieksza wartosc Protech - planowanie, inzynieria ryzyka, audyty,
scendariusze -dziata sie ,,za kulisami”. Social media konkurencii
pokazywaty tylko efekt ,wow”, ignorujgc proces

Komunikacja bez jezyka korzysci

Techniczne opisy i suche dane nie trafiaty do decydentow
biznesowych. Brakowato przetozenia mozliwosci sprzetowych
Nna konkretne korzysci: skrécony czas operaciibezpieczenstwo,
brakk przestoju.

Tresci, ktére nie budujg zaufania

Brakowato powtarzalnych, edukacyjnych formatowy,

ktdre pozycjonowatyby Protech jako partnera-eksperta

| pierwsze zrodto wiedzy w branzy, zwtaszcza na kluczowym
kanale B2B - LinkedIn.



Architektura zmiany:
cztery filary, ktore zbudowaty
NOWYV wWizerunek.

Stworzylismy format ,,Opercacja”, a nie ,,Realizacja”

Kazde Case Study zamienilismy w angazujgcag historie opowiedziang
w formacie karuzeli na LinkedIn. Zamiast chwali¢ sie udzwigiem,
prowaddzimy decydenta przez proces:

stawka biznesowad -> ryzyka -> plan -> dobdr narzedzi -> rezultat.
To dowdd kompetencii, nie sity.

Zaczelismy edukowaé, czyli ,Inzynieria Ryzyka”
Wdrozylismy cykliczne formaty eksperckie: ,,Ryzvko Tvgodnia”
i,,One-Slide Playbook”. Krotkie, merytoryczne posty, ktdre uczg,
jak unikac¢ kosztownych btedodw (np. zty srodek ciezkosci,
niezweryfikowana nosnosc posadzki). Zbudowalismy pozycje
partnera, ktdéry dzieli sie wiedza,.

PokazaliSmy sprzet jako ,,Arsencit Precyzji”

Zmienilismy narracije wokdt maszyn. Zamiast katalogu zasobowy,
stworzylismy cvykl ,,TJool vs Problem”. Nie pokazujemy, co mamy, ale
dlaczego unikatowaq, elektryczna flota jest jedyng

odpowiedzig na prace w strefach czystych lub ciasnych halach.

WdrozyliSmy design, ktéry buduje zaufanie
Zaprojektowalismy dwa spojne kierunki wizualne. Jasny, dla operaciji
wymagdadijgcych sterylnosci (oharma/food) i ciemny, premium, dia
operaciji o najwyzszym stopniu ryzyka. Grafika zaczeta pracowac na
wizerunek firmy tak samo, jak tresc. Zaprojektowalismy dwa spojne
Kkierunki wizualne. Jasny, dla operacji wymagajgcych sterylnosci
(bharma/food) i ciemny, premium, dla operaciji o najw
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6 PRAS, 3 DNI.

GDY MARGINES BLEDU WYNOSI ZERO?

JAK PRZEPROWADZIC OPERACJE PRZECHYLU,

ZARZADZA)
RYZYKIEM,
A NIE KRYZYSEM.

SKOMPLIKOWANE OPERACJE
WYMAGAJA PLANU, NIE SILY.
ZOBACZ, JAK MOZEMY

.~ ZABEZPIECZYC TWOJ PROJEKT.

Obserwuj

WEJDZ NA

www.protech-motors.pl
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NARZEDZIE KONTROLI:

DZWIG PRZEMYSLOWY ORMIG 100 IE. JEGO PRECYZJA
POZWOLILA NA KONTROLOWANY PRZECHYEL,

A WIELOZADANIOWOSC UMOZLIWILA PLYNNE
PRZEJSCIE DO STABILIZACJI I ZALADUNKU BEZ ZMIANY

IV T f——

PROTECH MOTOYRS

STRATEGIA:

PELNA SYNCHRONIZACJA ZAMIAST
SILY. ROZPISALISMY KAZDY ETAP
OPERACJIL OD PRZECHYLU, PRZEZ
WSPOLPRACE Z ZESPOLEM
PAKUJACYM, PO ZALADUNEK BY
WYELIMINOWAC JAKIEKOLWIEK
RYZYKO.

Ff) PROTECH MOTORS e

210 TON STALI PRZYGOTOWANE DO
TRANSPORTU W 3 DNI. ZERO USZKODZEN.
ZERO OPOZNIEN. OPERACJA ZREALIZOWANA
W WEEKEND, BEZ NAJMNIEJSZEGO WPLYWU
NA HARMONOGRAM PRACY KLIENTA.

PROTECH MOTORS

INDUSTRIAL SERV




Efekty - czyli twarde dane
potwierdzajgce stusznosc

stratedgii.

Ugruntowanie pozyciji Lidera Inzynierii Relokacii

Marka wysztd z kategorii ,transportu ciezkiego” i stata sie
rozpoznawdadlnym partnerem inzynieryjnym, co potwierdza
feedback od kluczowych klientdow.

Wzrost liczby kwalifikowanych zapytan z LinkedIn
Systematycznd, merytoryczna komunikacja na LinkedIn stata sie
kluczowym kanatem generowania leadow od decydentow
technicznych i biznesowych.

Zbudowanie autorytetu opcartego na wiedzy

Cvkle edukacyjne uczynity z profilu Protech Motors pierwsze
zrodto wiedzy o zarzgdzaniu ryzykiem w relokacjach,
wzmachidjgc zaufanie na dtugo przed ztozeniem oferty.

Silny ,,social proof” dla dziatu handlowego

Ustandaryzowane i merytoryczne case studies staty sie poteznym
narzedziem argumentaciji handlowej, ktdre skraca proces decyzyiny
I buduje wiarygodnosc.



Twoja marka sprzedaje
ustuge czy rozwidzuje
problem?

Spotkaj sie z nami. Opowiemy historie Twojej firmy jezykiem
korzysci, zbudujemy autorytet i sprawimy, ze klienci bedg
widziec¢ w Tobie partnerag, a nie tylko dostawce.



